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Si inaugura domani al Salone degli incanti del capoluogo giuliano la mostra dedicata alla storia
del marchio Hausbrandt: un percorso che si intreccia ai mutamenti di gusti e di riti dell'Italia

Trieste e il catfe

un aroma lungo

oltre 130 anni

LA MOSTRA

a Fondazione Hausbrandt
dedica questo evento e la
sua storia alla citta di Trie-
ste come sua ultima erede.
E proprio negli spazi espo-
stivi del Salone degli In-

canti, nel cuore del capoluogo

giuliano, che trova spazio la

mostra “Hausbrandt e Trieste.

Cultura e commerci mitteleuro-

pei 1892-2023" a cura dell’archi-

tetto Luciano Setten. La ker-

messe restera aperta con in-

gresso libero da domani al 22

ottobre: ripercor-

rera una storia

lunga oltre 130

anni, intrecciata

al percorso di

crescita dell'lta-

lia, ai mutamen-

t di gust, stili e

riti della societa.

L'intento & pro-

prio quello di ri-

costruire il lun-

go, straordina-

rio percorso del

famoso marchio

del caffé presen-

te in 90 Paesi del

mondo. Alla pre-

sentazione della

mostra, jeri a

Trieste, ha preso

parte anche il

presidente della

Fondazione Mar-

tino Zanetti, defi-

nito dall’assesso-

re comunale alla

Cultura Giorgio

Rossi «un esem-

pio di chi testi-

monia la parola

amore per quelli

cheverranno do-

po». Secondo Za-

netti «Trieste do-

na entusiasmo e

voglia di fare, la

citth ha un potenziale enor-

me».

- COMUNICAZIDNE

L'allestimento segue il per-
corso storico delle vicissitudini
inziali della Hausbrandt ed &
tutto incentrato sull’elemento
fondante per I'azienda ossia la
comunicazione, affidata a gran-
di grafici e cartellonist. Per la
prima volta a livello nazionale
verra esposta la famosa bar-
chessa scenografica di casa
Hausbrandt che doveva funge-
re da fondale in una fiera cam-
pionaria degli anni Venti. Sono
infatti esposte le locandine e
dieci bozzetti di Leopoldo Me-
tlicovitz, pittore e illustratore
natoa Trieste nel 1868, che ave-
va suggerito di stamparein for-
mato grande. Ciascun bozzetto
raffigura una lettera che forma-
va un arco architettonico e il
nome della Hausbrandt. E poi
I'invenzione della prima moka
Hausbrandt, risalente al 1967,
accompagnata dal fumo con la
scritta in dialetto “che bon que-
sto caffé”, poi italianizzata. Il
brand ¢ divenuto, da quel lonta-
no 1892, un’icona famigliare ri-
conosciuta nell'immaginario
collettivo, grazie anche alle
scelte grafiche e ad alcune solu-
zioni comunicative, a tratd ri-
voluzionarie, con cui Hau-
sbrandt ha saputo innovare,
nel cruciale scorrere del cosid-
detto secolo breve e tutt'oggi, il
marketing e la pubblicita. Oltre
a Metlicovitz, anche i pubblici-
tari Luciano Biban e Robilante
dello studio Demner Merlicek
& Bergmann, sarannoftrai pro-
tagonisti di questo racconto
che dara conto della Trieste del
tempo e rendera evidente il pas-
sare delle mode, Nella citta che

ha fato la storia
del caffe e dei
caffe, quali luo-
ghi carismatici e
palpitanti di con-
nessioni cultura-
li, ecco dunque
un intenso per-

corso - attraver-
soimmagini sto-
riche, oggetti di
design e indu-
striali, bozzetti,
grafiche, loghi,
materiali d'ar-
chivio - per sco-
prire i nodi del
successo  d'im-
magine di que-
sto marchio ultracentenario,
rappresentativo di una delle ec-
cellenze italiane. Un'immagine
preservata e valorizzata anche
nel recente corso dell’azienda
da Martino Zanetti che nella
sua duplice veste di presidente
del Gruppo Hausbrandt e di ar-
tista e cultore delle arti, della
musica e delle llettere ha con-
tribuito a innovare la comuni-
cazione partendo proprio da
una sua opera, “Figura 1" per
inondare di geometria e colore
gli strumenti iconici e il mer-
chandising dell’azienda.
LA MOKA

In occasione dei 130 anni del-
lo storico marchio, Zanetti ha
dato una nuova veste alla famo-
sissima Moka Hausbrandt, la
“cuccuma umanizzata” che be-
ve una chicchera del suo stesso
caffeé, creata negli anni Sessan-
ta dall’artista friulano Luciano
Biban.Il 22 ottobre, inoltre, & in
programma un evento di gala
legato alla raccolta fondi per i
progetti che la Fondazione
Hausbrandt dedichera allo sto-
rico Palazzo Carciotti. Ed € pro-
prio nelle sue sale che Zanetti
immagina di veder esposta
«l'enorme quantita di opere
d’arte che risultano stipate in
spazi impropri dove non trova-
nola giusta valorizzazione».

Elisabetta Batic

[ RIPRODLZIONE RISERVAT A

DAGLI OGGETT! DI DESIGN
E INDUSTRIALI, ALLE
GRAFICHE E Al LOGH|
ZANETTI: «UNA CITTA
CHE DONA ENTUSIASMO
E VOGLIA DI FARE»
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ICONICO
Martino
Zanetti
(Fondazione
Hausbrandt).
Sopra, lo
storico
negozio
triestino e ai
lati due
locandine
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