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Foglio

In mostra 130 anni di storia del Caffe Haushrandt

Una storia lunga oltre 130 anni; una storiachesiintreccia  ni:""Hausbrandt e Trieste. Cultura e commerci mitteleuro-
conla crescita dell'ltalia e la trasformazione di Trieste, peil892 -2023" l'evento espositivo promosso dalla
conl'evoluzione della societa, dei suoi gusti, stilieabitudi-  Fondazione Haushrandt. MARRI / ALLEPAG.28E 29
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Lamostra

La grande avventura del catfe Hausbrandt
rivive al Salone degli Incantifraarte e storia

Da sabato al 22 ottobre una rassegna ripercorre i 130 anni del marchio nato nella Trieste mitteleuropea

Franca Marri

na storia lunga ol-

tre 130 anni; una

storia che si intrec-

cia con la crescita
dell'Ttalia e la trasformazio-
ne di Trieste, con 'evoluzio-
ne della societa, dei suoi gu-
sti, stili e abitudini: “Hau-
sbrandt e Trieste. Cultura e
commerci mitteleuropei
1892-2023” el'evento espo-
sitivo promosso dalla Fonda-
zione Hausbrandt, con la
coorganizzazione del Comu-
ne di Trieste e il patrocinio
della Regione Friuli Venezia
Giulia, che dasabatoal 22 ot-
tobre animera, anche attra-
verso incontri e concerti, il
Salone degliIncanti dellacit-
ta giuliana.

Curata dall’architetto Lu-
ciano Setten, lamostrainten-
de valorizzare e celebrare la
stretta relazione tra I'azien-
da e la citta di Trieste, citta
del caffé pereccellenza, parti-
colarmente cara “per appar-
tenenza familiare e per que-
stioni lavorative” a Martino
Zanetti, presidente della Fon-
dazione Hausbrandt.

L’intento & quello di rico-
struire il lungo, affascinante
percorso del famoso mar-
chio oggi presente in novan-
ta Paesi del mondo, attraver-
so tre grandi aree tematiche:
“Lastoria”, “Il territorio”, “La
tecnica”.

Era il 15 novembre 1892
quando Hermann Hau-
sbrandt fondava a Trieste la
ditta “H. Hausbrandt” nella
sede di un modesto magazzi-
no dove inizialmente com-
merciava prodotti vari, dalle
bottiglie alle vetrerie da tavo-
la, ai prodotti bituminosi, al
té. Solo un anno prima in cit-
ta eranata'Associazione de-
gli interessi nel commercio
del caffé, ente ancora oggi
operativo. Concentrandosi
proprio sul caffé, Hau-

sbrandt costruisce una torre-
fazione per vendere i chicchi
giatostati, incontrando tutta-
via la diffidenza degli acqui-
renti triestini, riluttanti a
comprare il prodotto senza
la possibilita di wvalutarlo
dall’origine.

Comprendendo limpor-
tanza di una comunicazione
efficace, dopo l'apertura di
un esercizio commerciale in
pieno centro cittadino dove
conquista la fiducia e T'ap-
prezzamento dei triestini, de-
cide di avviare una serie di
campagne pubblicitarie pun-
tando suuna grafica di quali-
ta.

1l primo slogan “Specialita
Caffe Hausbrandt”, sempli-
ce, diretto, incisivo, compare
gia in un manifesto dei primi
anni del Novecento con I'im-
magine stilizzata del “Turco”
dal grande turbante, raffigu-
rato mentre sorseggia una
tazza di caffé e alzatre ditaa
sottolinearele tre parole chia-
ve. Sempre ai medesimi anni
si daterebbe un altro manife-
sto, in uno stile che ricorda
Norman Rockwell, che pub-
blicizza il caffé tostato con la
figura di due “Vecchietti” se-
duti ad un tavolo, 'uno ac-
cantoallaltra.

In un allestimento aperto,
che lascia respirare gli ampi
spazi della Ex-pescheria di
Trieste, giocato sui colori
giallo e rosso oggi distintivi
del marchio, il visitatore pud
costruirsi liberamente il per-
corso che pitt lo attrae tra le
varie sezioni, a partire ad
esempio proprio da queste
immagini, per scoprire quin-
di quelle realizzate negli an-
niVenti dal grande cartelloni-
sta triestino Leopoldo Metli-
covitz. Insieme alle sue locan-
dine talvolta vicine a stilemi
futuristi, accanto ad alcuni
bozzetti originali, viene rico-
struitolo scenografico fonda-
le daluipensatoperunafiera

campionaria dove compaio-
no, sotto ad ogni arco di una
barchessa, delle figure che
formano la scritta “Hau-
sbrandt”. Passando agli anni
Trentacon lapubblicitain sti-
le Depero del “Macco” (una
sorta di miscela, simile al caf-
fé d’orzo), si giunge agli anni
Sessanta quando Luciano Bi-
ban inventa il nuovo logo
conla“Moka” che sorride, in-
tentaabersiil suo caffé.

11 marchio, passato negli
anni Ottanta in proprieta a
Martino Zanetti che trasferi-
sce la sede a Nervesa della
Battaglia, in provincia di Tre-
viso, consocera un significati-
vo restyling, a cura di Robi-
lant e Associatiprimae dell’A-
genzia Demner, Merlicek &
Bergmann poi, volto arende-
re pitl moderna e accattivan-
tel'immagine della Moka sor-
ridente, senza tradire né stra-
volgerel'ideainiziale. Da ulti-
mo si pud vedere come lo
stesso Martino Zanetti, im-
prenditore e pure artista, in
tempirecentissimiabbia por-
tato la sua creativitd nelle
nuove grafiche per tazzine,
packaging di prodotto, alle-
stimentidibar.

La sezione dedicata a “La
Tecnica”, tra i macinini, le
macchine del caffé per i bar,
dagli anni Cinquanta fino
all'alta tecnologia della San-
remo Racer, 1 sacchi del caffe
pensati per valorizzare la di-
versita delle origini e dei pro-
duttori di tutto il mondo,
espone un’autentica curiosi-
ta, alla quale viene dedicato
unospazio particolare: laTo-
statrice Frigola & Co. del
1859 dalla collezione priva-
ta di Matteo Hausbrandt, pro-
nipote di Hermann.

Per quanto riguarda la se-
zione dedicata a “Il Territo-
rio”, immagini tratte da foto-
grafie di vari archivi storici
raccontano la citta e il porto
di Trieste, ovviamente insie-

me ai suoi caffé e ai loro fre-
quentatori. Lo sguardo & ri-
volto al passato, al presente
ma anche al futuro con una
proposta su Palazzo Carciot-
ti presentata sia in mostra sia
nel catalogo che 'accompa-
gna. Fondazione Hau-
sbrandt, nata con'intento di
promuovere eventi culturali
ed artistici, studiericerchein
vari ambiti del sapere, viene
ad inserirsi nel dibattito rela-
tivo alriutilizzo e alla valoriz-
zazione dello storico palazzo
triestino con un metaproget-
to elaborato da Luciano Set-
ten e da FormaUbis che pre-
vedelarealizzazione dinego-
zi di alto artigianato e di lus-
so, ristoranti, bar, studi pro-
fessionali, spazi culturali, un
hotel, un museo Hau-
sbrandt, recuperando in tal
modo la dimensione multi-
funzionale propria dell'edifi-
cionella sua origine. Per I'in-
tero periodo di apertura del-
la mostra sono in program-
ma dei “Talks” per la cura di
PaolaBellin e gli “Aperitiviin
musica” a cura di Federico
Pupo, volti a vivacizzare gli
spazi espositivi e a creare oc-
casionidiincontroe confron-
to tra vari personaggi del
mondo culturale eimprendi-
toriale su temi differenti. —
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Inalto a sinistra, cartolina
pubblicitaria "l vecchietti",
anni Venti, presunta
attribuzioneaMarcello
Dudovich. Sotto, il laboratorio
ditostatura della Hausbrandt
neglianni Trenta. Al centro, il
Caffe Hausbrandt nel 1920. A
destra, un mezzo pubblicitario
della Hausbrandt fotografato
negli Anni SessantaaSan

Giusto

DOVE EQUANDO

Aperitivi in musica
e incontri

Lamostra"Hausbrandte Trie-
ste. Cultura e commerci mitte-
leuropei 1892 - 2023", a cu-
radi Luciano Setten, saraaper-
ta al Salone degli Incanti di
Trieste, in Riva Nazario Sauro
1, aingresso libero, dal 9 set-
tembre al 22 ottobre coni se-
guenti orari: giorni feriali
11-19, sabato e festivi 11-21,
martedi chiuso. L'inaugurazio-
ne della mostra avra luogo, su
invito, venerdialle 18.

Nel periodo della mostra un
fitto calendario di eventi ani-
mera gli spazi dell'esposizio-
neconi'Talks" e gli "Aperitivi
inmusica', apartire gia da sa-
bato, alle 18, quando si terra il
primo appuntamento dedica-
to a "ll mito dei Caffé triestini
traletteratura estoria".
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Inesposizione

i manifesti pubblicitari
le macchine

e le tecniche
immaginid'epoca

Una locandina del Caffé Hausbrandt del 1890
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Limpegno del gruppo Mse
«Investiamo su Trieste»
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